Inspirations- & samverkansdag

"Vasternorrland ska vara kant for sin goda
och smakrika mat av hog kvalitet”
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Viktigt for Hushallningssallskapet

"Stddja landsbygdens naringar genom att initiera verksamhet och
formedla kunskap”

« Langsiktig ambition — 2020!

* Inte ett projekt

e Narhet till andra verksamhetsomraden inom HS
e Forum for inspiration och natverk
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Olika start och ambition
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Syfte:

Lonsamma foretag som uppskattas pa
marknaden och har egen férmaga att véxa
och utvecklas!

« Viktigt med ett konkret behov fran naringen
« Stort engagemang under hela resan
* Intresset Okar for varje aktivitet

e 14 januari samlades ett 40 tal féretag for att uttrycka sina behov av
foretagsutveckling, marknadskontakt och affarsmassighet
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Samordning av producenter och
produktforadling

 Tillgang - och efterfragansinventering

* Lokal vidareforadling av
— Konsument/Butikssortiment
— Storkok/Restaurang
— Nasta produktled

« Slaktalternativ

Kunskap om ravara och produkt
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Oka lonsamhet.

Aga storre del av kedjan.
Okat ansvar for produkterna.
Minska mellanled.



Tillgang och efterfragan
- ett rakneexempel

| lanet produceras arligen ca 790 ton benfritt kott fran kottrasdjur och
910 ton benfritt kott fran mjolkrasdjur. Det motsvarar 7,6 kg notkott
per lansbo. Forutsattningarna for en storre produktion ar goda!

« Medelsvensken ater 26 kg notkott per ar. | Norrland nagot mindre
eftersom att vi ater en hel del vilt (framst alg).
Uppskattningsvis 20 kg notkott per person.

* 50 % av konsumtionen ar importerat kott.

o Slutsats: Lanets notkottsproducenter kan idag leverera stoérre delen
av behovet och har mgjlighet att ta marknadsandelar av
importmarknaden.
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Marknadsforing

Overgripande syfte: Skapa trygghet och narhet i
relationen mellan konsument och producent

« Kvalitetssakring av producenter/produkter
« WEB plats — Handelsbyn
e Smaklustméssa
— Nationell och regional(a)
 Forum Producent — Restaurang — Konsument
 Information om gardar och producenter — lokal marknadsforing

« Vasternorrlandsgarden (varumarke som ags av HS)
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Affarsmodell for forsaljning

« E-handelsldsning

« Gemensam logistik — enkelt for kunderna att handla
« Anbudskunskap — formaga

« Samordning av anbud — kunna svara for flera

« Samordna deltagande pa massor och marknader

« Utveckling av spetsforetagen — nya marknader, natverk och
kontakter. Exportkunskap
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Husidiinings Skapa battre Ilonsamhet for landsbygdsféretagen
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Natverk

 Koordinator — "en dorr in” \

 Forum/Samlingsplats for foretagare

* Inspiration, utbildning, radgivning

o Salj- och medietraning

e Studieresor

* Internationellt samarbete och erfarenhetsutbyte

 Motesplatser for natverken
— Mathantverkare
— Kottproducenter
— Odlare
— Café och Restauranger
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Oka affarsmassighet.
Lara av goda exempel.
Oka samverkan.



Innovation

« Tankesmedja

 Nya processer — aga hela kedjan - konceptutveckling

« Vasternorrlands Matakademi

e Turism — gastronomiska resor och upplevelser — 6ppna gardar
 Ungdomar

« Nysvenskar
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Séakerstalla att vi leder utvecklingen och fangar nya affarsmojligheter
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Tidplan

2009
Forstudie
Smaklustmassa med mathantverkarna
NOtkottsproducenterna och mathantverkarna
tagit initiativ till Matprojektet

2010

Jan Framtidsverkstad med ovanstaende

Feb Samverkan & Inspiration — idag

Feb Konkretisera projektet tillsammans med alla

Intressenter
ars/April  Projektet startar

Hushallnings
sillskapet

www.hush.se



